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该书从最热闹的影视娱乐切入，融会了极深切的人文精神。在理论上将所有形态媒介的
内容作品创新统一为“时间产品”，以创造性人力资源的资本化作为中国影视产业化经
营，整体性增值的战略突破口，透彻分析时代华纳、维亚廉姆、索尼，以及中国中央电
视台、湖南卫视、海润和唐龙等中外知名媒介实体的最新运营态势，着力于构建中国本
士化跨媒体、跨区域、跨行业，贯通宏观与微观两重层面的动态增值管理体系。因此该
书是所有志于中国文化产业可持续发展与振兴人士的可用之资。
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士研究课业，2001年获管理学硕士学位，2002年考入复旦大学管理学院，现系该校企
业管理专业博士生，研究方向是企业文化和传媒组织管理。有5篇论文在国家级、省级
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