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《中等商业学校试用教材•市场营销学(修订本)》主要内容包括绪论、市场营销学基本
原理、市场细分化及目标市场、产品策略、促进销售策略、国际市场营销等10章。《中
等商业学校试用教材•市场营销学(修订本)》编者胡志勇。
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第十一章 市场营销计划、组织实施与控制
第十二章 国际市场营销
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