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《广告心理学(第3版)》是高校广告专业基础课教材。介绍广告心理学基本原理，除介
绍广告心理学这门学科的性质、研究对象、研究方法和发展简史外，着重介绍广告策略
的心理基础，如各种消费群体的心理特征、消费者的品牌选择策略、消费者的购买行为
、消费者对广告的反应；广告策划的心理依据和方法，如界定广告诉求对象的方法、确
定广告目标的心理依据、品牌定位决策；广告说明的原理和方法，如广告的说服机制、
塑造企业形象的基本方法、广告诉求方法的评价；广告表现的心理规律，如广告创意的
构思方法、广告表现的心理原则、广告引入注意的原理和方法等；媒体策划的心理依据
，如四大广告媒体特点、消费者对主要广告媒体的接触心态、广告媒体的心理特点等；
广告要素如色彩、画面、语言等的心理效应；广告效果测量等内容。
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评论

考研必备！！！ 其实编写的并不是特别好。不过作为入门算是够用了。

-----------------------------
厦大广告学用书 可以很好的了解消费者在选择商品时的心理状态

-----------------------------
考研时候的书

-----------------------------
课本

-----------------------------
比较清楚

-----------------------------
理论也很重要啊～

-----------------------------
上了黄合水老师的「人类透视」，老先生确实心力跟不上时代了，实在不敢说他能客观
地讨论广告心理学。（比如说张国荣抑郁症是因为他意识到自己是同性恋这种言论.....
大家群情激愤连声反驳）

-----------------------------
入门书，可以补充些视角。案例和资料补充比较多。

-----------------------------
还是挺有意思的。



-----------------------------
一本读了上瘾的广告书，有理论有实例，易懂且全面

-----------------------------
很全面很详细~好想说要不要那么累~

-----------------------------
感觉本书介绍的广告心理学比较浅，还较多地停留在经验和概念的阐述上，很少涉及理
论和体系性的内容。好处就是，很快就可以形成对广告心理的感性认识。

-----------------------------
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书评

一本简单易懂的书，似乎看起来很难，但是仔细看看都是我们自己的思路。举得例子也
都不错，唯一不足在于列的条目太多了，很容易让人抓狂~~因为记不住那么多条~~  

-----------------------------
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