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在当前的超强竞争时代，企业之间的合作已经成为竞争制胜的关键，网络组织和关系型
企业得到了前所未有的关注。本书以组织市场营销为主线，以组织供应商和组织顾客（
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包括政府、企业和事业机构等）为研究对象，从理论与实践相结合的角度，在总结和梳
理国际最新相关研究成果与最佳企业实践的基础上，立足于组织市场营销相对于消费品
市场营销的特殊性，对组织市场、组织市场营销、组织市场关系管理、组织市场电子商
务、组织市场细分和组织需求分析、组织市场产品管理、组织市场服务管理、组织市场
渠道管理、组织市场定价战略、组织市场沟通和组织市场营销战略等重要问题进行了系
统的探索和分析。
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书评

本书对组织市场及组织市场营销的概念介绍十分完整，对相关理论和管理工具的表述也
比较全面，但本书的结构编排未按照营销战略实施的逻辑顺序进行组织，读来不够生动
。章节的层次划分也不够合理，不同概念和理论领域的介绍缺乏清晰的过渡，容易产生
突兀和错乱。 但无...  
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