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为了适应高职高专市场营销类专业教学的需要，培养有特色的高职高专教材，我们在“
对外经济贸易大学出版社21世纪高职高专（财经类）系列教材编委会”指导下，组织全
国部分职业学院的教师，编写了本教材。
本书在编写过程中，力求突出以下特点：（1）突出能力培养。坚持以提高学生整体素
质为基础，以培养学生市场营销综合能力特别是创新能力和实践能力为主线，强调实用
性和针对性，以使学生毕业后即能够适应新型企业市场营销工作的需要；（2）突出新
颖性性。编写时，我们注意到学科的最新发展，吸收最新的研究成果和最新营销实例，
总体和探讨最新的营销技术，以增强教材的适应性；（3）突出教程性。如在结构、体
例上，作者大量运用图表、案例等形式，进行了新的尝试，力求有所突破，突出教材就
是“学材”的特点。这不仅有利于丰富教学内容，活跃课程气氛，还有利于强化理论与
实际的结合、学习知识开发智力的结合、动脑思考和动手操作的结合。

本书可作为高职高专市场营销类专业学生教材，也可供从事营销工作人员学习参考。
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