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《文化经纪人》作者汪京，丛书编者的着意所在，21世纪，即要注重前瞻性，体现当代
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经纪人成功经验，顺应新世纪国际经纪业前进趋势；中国经纪人，即要注重本土性，切
合中国各业经纪人发展程度和提高从业素质的需要；实用，即要注重实用性，提供市场
运作和权益维护等可资借鉴的业务实践知识；丛书，即要注重系统性，既要先行按各业
各类经纪人应知应会的基本知识、基本技能分册出版，尔后将陆续推出介绍国内外著名
经纪人创业历程、致富之道、成功案例的读物，并将筹划编撰有助于经纪人开拓视野、
增长知识、提高修养的专著，从而形成总体系列，而每册又不拘一格，自成体系。

作者介绍: 

汪京，中国经济出版社编辑，中国国际经济科技法律人才学会常务副秘书长，《经纪人
》杂志社社务委员会副主任，北京大学中国信用研究中心、《信用中国》常务理事。曾
参与"中国10大男高音歌唱家演唱会"、"和平之春"、
"中国古典吉他音乐会"等演出节目的组织工作；担任过中央电视台"经济半小时"影视节
目的摄制工作；策划和组织《CIS-现代企业形象策划》《学习型企业文化》《体育经纪
人》《OEC管理中国式执行》等全国性的教育培训工作。
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书评

文化经纪人是一种智慧与挑战，文化产业的发展需要的是综合型素质的人才。经验的积
累、专业知识的扎实、博闻广识的能耐、经济管理的运用，全部是自己需要锻炼的。  
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