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索荣管理思想库是索荣公司依据多年实战经验与咨询提炼，结合中国企业和行业的状况
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与趋势，吸收了国外先进管理理念与精髓，由实战专家与咨询顾问融会贯通而编著出版
的具有中国本土特色的企业管理丛书和行业管理丛书。其中，“索荣管理思想库·汽车
企业管理丛书”是索荣公司经过对汽车产业的长期研究，结合多年汽车企业的咨询经验
主持编著的，目的是打造汽车产业发展链条，提升汽车产业增值服务，培养汽车企业核
心能力。

通观世界著名汽车品牌，几乎每一个车型标志的背后都有一段故事，以及与之相对应的
视觉符号——标志。例如，奔驰的三叉星徽、奥迪的四环造型、丰田的牛头标志。世界
名车的标志凝聚了几代人奋斗的心血，它将技术的、管理的、人文的精华汇集在一起，
物化为品质优良的车，标志实际上是品牌的视觉精粹。

随着中国汽车品牌学步期的积累和民族意识的崛起，中国汽车品牌进入了外资品牌与自
主品牌混合发展的时期。

本书选取的国内外汽车市场上畅销的20种车型品牌，从客户定位、产品配置、品牌优势
、营销网络、经销商、营销业绩等六个方面进行对比分析，比较各车型品牌的营销策略
。

本书适合汽车生产商的经营管理人员，汽车经销商的经营管理人员，汽车和行业的研究
人员，高校汽车专业的学生以及对汽车感兴趣的各种读者。
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