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《品牌学(1)》的著述重点是品牌学的基础知识架构的论述与建模，重点阐述品牌塑造
工作所需的知识模块支持，并提供系统化的思维模式、方法论、认识论和品牌相关概念
、专业术语、定义等方面的界定与词解。

作者介绍:

目录: 第一章品牌学概论
1. 1品牌学是社会经济发展的必然产物
1. 1. 1品牌学诞生的国际. 国内背景
1. 1. 2品牌学是社会经济发展的需要
1. 1. 3品牌学构成基础
1. 1. 4品牌学的内涵与定义
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