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本书收集了市场营销常见的101个误区，语言通俗易懂，淡化理论和公式，注重实用技
巧，力求简单明了地阐明问题，提出解决方案。阅读本书，你将可以自行诊断常见的市
场营销问题，及时纠止错误，走出误区。
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C关于目标市场的误区
D关于市场定位的误区
E营销计划与战略的误区
F关于产品生命周期的误区
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M选择分销渠道的误区
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