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菲利普·科特勒，全球著名营销学权威，世界公认的现代营销之父，美国西北大学凯洛
格管理研究院国际营销学教授。他见证了美国40年经济起伏，成就了完整的营销学理论
，他的著作甚多，其中《营销管理》一书，被译成二十几种文字，誉为全球50本最佳商
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业书籍之一，并作为全球MBA教学用书。
本书阐述的科特勒营销理念得到经济学、行为科学及现代管理理论研究的实证和支撑，
然而它采用的却是注重实践的营销与管理结合的
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评论

高屋建瓴，好像不太适合国情。 国内企业大都过把瘾就死，一万年太久，只争朝夕。
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