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在这个信息时代，企业离不开媒体，需要学会如何和记者打交道。那么，是不是好好沟
通便能大功告成？每个企业都该认识到，企业与媒体是一家，如果记者不采访你，媒体
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没有什么损失，但从另一方面看，企业反而可能会有所损失。那么，我们该如何做好充
分准备来与媒体沟通呢？和记者打交道需要哪些策略和技巧呢？

值得一提的是，一位资深媒体人读了本书的初稿后，由衷地硬汉道：现在企业已很重视
与媒体的关系，而且有了一整套反而落伍了，媒体与企业关系的制度化建设很欠缺，按
业内话说，“媒体整体环境‘缺氧’、大家深陷‘红海洋’”。其实，对此本人也是深
有体会的，现在企业无论大小、不分强弱都很重视企业文化建设，而相对来说，媒体组
织的企业文化建设不成体统。总之，作者会留心观察“传播力”所及的业态随时发生的
种种变化，以便更科学地完善《传播力》的主张。

作者介绍:

目录:

传播力_下载链接1_

标签

传播

影响力

营销

市场

传播力

细节

毕设

新闻传播

评论

http://www.allinfo.top/jjdd


质量不高，不喜欢卖弄和名人合影的人，而且竟然把某名人的名字都写错了。立刻对此
书好感全无。

-----------------------------
教过我的老师
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非常实用
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书评

——郭明全先生《传播力》读后
企业和传媒的关系很耐人寻味。从伦理的角度看，后者应该成为前者的制衡力量。假如
企业的“操纵”行为危及公众，媒体可以通过“曝光”造成舆论压力。这倒不是说冠生
园的月饼馅子那档子小事，而是一定要警惕某些“命脉”类的企业，它们会强大到足...
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