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消费方式的身份认同主要包括两个互逆的过程：一是群体所属感，它是通过消费方式将
个人融入某个阶级、阶层和群体来定位身份，强调群体间的差异。二是自我感，自我感
的本质是一种群体疏离感，通过消费方式强调自己不属于任何群体和阶层（只属于自己
）来定位身份，所表达的是个体间的差异。
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