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《中国户外广告年鉴2004》主要内容：户外广告是一个产业，其产业链已经形成，正
在走向国际。在专业化基础上的规模化经营，是户外广告产业发展的方向。在未来几年
规模化的市场竞争中，资本将处于主导的地位。我们努力将国内行业组织、各地主要户
外广告公司的资料呈现给你，并加入台湾和港澳的内容，介绍近几年在研究方面的成果
，相信你通过交流与协作，在知己知彼之后，能为自己谋划一个更好的未来。户外广告
是一个知识与技术密集的创意产业，有着无了的创想空间和运用可能。2004年全国各
地“四新”展已成燎原之势，鱼龙混杂，“四新”乏新。我们四处求索，众说纷纭，只
好收入一些趋势性分析文章，希望以后能够得到资深的您的帮助。我们呼吁政府与行业
协会尽早制订、更新先进技术标准，保护知识产权，引导“四新”领域告别简单模仿与
单一开发，走向协作与综合开发，实现重大突破。但愿以后有好的“四新”成果展现给
您。
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