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公关公司必须以自己对企业客户、对行业、对目标消费群体、对市场、对媒体和记者的
深入研究和了解为基础，以专业化的态度和创新性的方法，为企业和媒体之间架设一个
沟通的桥梁，做企业战略性的合作伙伴，为企业的健康发展贡献最大的力量。而这，是
一部专为独具特色的中国公关业提供建议和方法论的力作。这里有的是中国式攻关的观
念和方法，由中国资深公关人及记者鼎立推荐，不夸张地说，这还是企业媒体曝光率翻
倍的良方！
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公关新兵可以读读，公关常识而已。

-----------------------------
公司、受众、媒体的需求都要满足，帮助他们就是帮助自己。这是“道”，深刻理解之
后，“术”其实并不难想到

-----------------------------
我觉得所有的工具书、专业相关的书籍，都要在实践中去寻找答案。

-----------------------------
这本书也很有意思，也是我看过的十几本公关专业书籍中最好的一本。结合中国国情，
运用了本土的案例，而且不像其他的书仅仅局限于理论。说的问题也很简单，把几个核
心问题说的清楚深刻，避免人们走到误区，不像其他的专业书贪大求全，我总是看得很



辛苦，看完了却毫无感觉，仿佛没看过。

-----------------------------
作为曾经的媒体从业人员，许是对公关行业略有了解。新见解不算多。算重温了。

-----------------------------
一般般。无非是告诉业内人员，不能以红包定天下。实际情况是，不能光靠红包，当然
更不能没有。无非是提升自己的专业素质，以满足媒体和客户的需求。你需要懂行业，
懂公司，懂媒体，懂策划，还要懂关系。对公关公司的要求越来越严，与君共勉。

-----------------------------
PR 越早了解对企业越有利 :)

-----------------------------
一些方法论还是可以借鉴 但是总体来说书太老了
已经无法跟上现在公关行业的转型变化

-----------------------------
贯穿整本书的就几句语的道理 一天上班+下班地铁时间看完 不怎么insightful 不推荐

-----------------------------
公司的学习材料。PR入门书籍，不错。

-----------------------------
实践性太强了，对于没有经验的人来讲有点难

-----------------------------
有点意思

-----------------------------
2009年，为自己坚强的在伟达公关的那些日子而纪念，我非常喜欢那是倔强，坚强，
不服输，又有坚持的自己，为自己曾经的付出，梦想而纪念。

-----------------------------



或许是几人合写的关系 前半部分感觉特别啰嗦 但是后半部分干货比较足
很适合入门者读 道理清晰易懂

-----------------------------
之前听到一个媒体人说，要是能够在公关行业混两年再回来干媒体，应该会通达许多，
是不是很多媒体人都怀着反向思维去干公关的呢。大概在新闻专业主义逐渐消弭的今天
，无论公关，广告，新闻都不是一件好干的活儿

-----------------------------
我的第一本公关书，总算是知道公关到底干啥了=
=写得浅显易懂，但也包含着很多智慧，作为入门书挺适合的~

-----------------------------
部分章节挺实用的

-----------------------------
基本没什么新的信息量。

-----------------------------
很棒的公关入门书，也很本土化！

-----------------------------
公关常识

-----------------------------
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书评

一提中国式,首先就有点贬义和让人无奈的感觉.作为公关业的一员,文中的中国式给我深
切的感受,身边的人,可不就这样么!在中国办事,首先要懂得中国国情,但随着媒体的逐渐
规范,我们必须走向知识导向,不懂装懂,一知半解却当专家当代表,只能让人背后嘲笑.有
时间拍,吹,不如多做研究多学...  
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-----------------------------
中国式公关中的“中国式”有双重的意味，但有些嘲讽。国外的公关公司在中国也必须
遵循中国人的人情社会关系......但是可以给刚入行的公关新人看看，也可以了解一些中
国公关的基本知识。  

-----------------------------
我是做这行儿的。想想也已经不算是个新手儿了。
很多人，对这本书的评价，是大龙在炒自己以及自己的公司。
但是，一个公关高层的视角，或多或少，还是会给这些从业人员一些启发。特别是刚刚
入行儿，或者对这个看似神秘而又高贵的行业新村向往的人来说，是一本不错的启蒙读
本。...  

-----------------------------
正是这本书让我了解了公关，并且最后成为了一个公关从业者。
再一年的历练后，回头再去看真的是感慨万千。
这里不对这本书评论，但是非常希望能够看到再有一本可以引路的书，特别是现在公关
行业服务同异化的局面，真的需要一本带有“XX式”的公关教材再次给这个行业带来一
丝新...  

-----------------------------
在公关公司实习的经验让我觉得这本书比想象中的更理论，不过也说了很多现在中国公
关行业的现状。如果是新人的话，可以通过这本书了解一下自己即将要进入的行业。  

-----------------------------
俺就是做媒体的，，，很早就买了这本书，一直都没看，
后来自己要做项目了，要做媒体公关，找来一看，哈哈，原来和他们公司早就打过交道
，，我现在穿的CROCS还是他们给的呢，
确实写的很好的，值得一看，尤其行业内的！  

-----------------------------
这本书道破了中国公关的现状，在这个人情味浓重的圈子里，专业的知识和技能将成为
中国公关走向成熟的导向。如果业界能积极倡导此理念并始终如贯彻下去，那么，中国
公关公司将告别给媒体和企业当孙子的时代。  

-----------------------------
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