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入选这本文化品牌报告的都是业界享有盛誉的文化企业，它们或因良好的社会声誉和经
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济效益而成为同行业中的“大哥大”，或因持续的品牌文化力积累而长期为人们口碑称
道，或因卓有影响的年度经营举措而成为本行业的“黑马”。简单来说，我们遴选它们
的标准是：社会声誉，经济体量；年度业绩，业界影响；堪称楷模，品牌称王。基于这
样的标准，我们在电影业、电视业、广播业、演艺业、报业、出版业、期刊业、广告业
、网络业、动漫业、旅游业、艺术业、会展业、体育业等主要文化产业领域，挑选顶尖
级的品牌企业或品牌产品予以总结推介。“门槛”设定，宁缺毋滥，同一门类的案例最
多不超过三个。我们相信，这样的遴选标准和运作动机，影响到的不仅是业界对文化品
牌的追慕和关注，还有广大文化消费者对品牌文化产品与服务的心灵认同。

温家宝总理说过：“拥有名牌的多少，是一个国家经济实力的象征。名牌就是质量，就
是效益，就是竞争力，就是生命力。希望全国有更多的名牌走向世界，加快培育更多世
界级企业和世界级品牌。”
这个中国文化品牌年度报告是我们中国文化产业品牌研究中心挂牌成立后完成的第一个
集体成果，也是我国文化产业研究领域专门就“文化品牌”这一产业亮点发布的第一个
年度报告。因而，看着这厚重却又略带稚嫩的“品牌宁馨儿”，品味这23个十分抢眼的
文化企业品牌案例，心中不免生出几分欣喜——它们未必尽善尽美，但却在这一领域拥
有筚路蓝缕的原创好彩头，填补了文化产业研究的一个空白点，不是么!
有鉴于此，我们文化产业品牌研究中心策划了这样的“品牌行动”——从2006年度开始
，每年编撰出版一部《中国文化品牌年度报告》，每年发布一次“中国文化品牌排行榜
”，每年举行一次“中国文化品牌高峰论坛”。在我们看来，这“三个一”品牌行动，
对扩大中国文化品牌的影响力，镀亮文化品牌的知名度和美誉度，对我国的文化品牌建
设从自发走向自觉、从业界的品牌经营和学界的品牌研究走向全社会的品牌认知，对推
进我国的文化产业品牌建设，无疑会具有催生和拉动作用。
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