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《市场营销新概念系列•技术营销》内容简介：如何将技术研发工作与市场紧密联系起
来，使科学技术迅速转化为生产力，是关系到企业生死存亡的大事，同时又是技术研发
人员最不擅长做的事。《市场营销新概念系列•技术营销》就针对这种情况从技术开发
的角度详细阐述了技术营销战略的策划与制定的思路，以及具体实施步骤。它将技术营
销分成若干具体问题，采用图解形式，生动地讲述了如何从技术角度了解市场；市场运
作的基本原则；如何制定和实施技术营销战略；在实施战略过程中需要注意哪些关键问
题；以及实施战略所必需的组织体制和基础设施等，可以帮助技术人员开发出市场潜力
巨大的产品。
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《市场营销新概念系列•技术营销》适用于在以技术为核心竞争力的企业供职，从事产
品开发、软件开发、生产技术、研究开发、质量管理、技术服务等业务部门的技术人员
，同时也可以作为市场营销专业学生的参考用书。
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适合技术人员的营销体系知识。
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