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《广播电视广告原理》为普通高等教育“十五”国家级规划教材。《广播电视广告原理
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》从电波媒体特点出发，以影视语言为基础，以传播学和市场营销学为“导引”，在总
结我国广播电视广告实践经验的基础上，吸收了中外广告学理论的精华和最新科研成果
，借鉴了中外优秀、经典广告作品和最新实践经验，力图从理论体系到创作实践，进行
全方位的探讨与研究，在理论与实践的结合上，总结了广播电视广告的创作运作规律。
全书共分10章32节，内容包括:广播电视媒体研究，广播电视广告基础理论、基本知识
研究，广播电视广告创作方法、表现形式、制作技能技巧及创作运作规律研究，广播电
视广告的发展规律及发展趋势研究等。理论体系较新，结构谨严合理，资料新鲜翔实，
内容深入浅出，语言逻辑性较强，体现了系统性、科学性和本土化特征。《广播电视广
告原理》既可作为广告学专业学生的教材，也可作为广播电视新闻学、传播学、市场营
销学等相关专业的教材，还可供广大广播电视、广告从业人员使用。

作者介绍:

目录:

广播电视广告原理_下载链接1_

标签

广告

教材

评论

-----------------------------
广播电视广告原理_下载链接1_

书评

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
广播电视广告原理_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	广播电视广告原理
	标签
	评论
	书评


