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本书采用战略营销的研究视角，通过实地调研和问卷调查的方法，以中国移动通信市场
上的后动寡头为研究对象，深入剖析了后动寡头企业优势的来源以及实现问题，并设计
了后动企业战略营销方案和实施路径。中国“人世”后，在经济全球化环境中，我国企
业走出国门已经成为企业成长战略的一个必然选择。在国外市场如何与现存的、具有先
动优势的外国企业进行竞争，也是我国企业管理研究的重要课题。本书可以给我国企业
国际化经营提供参考和借鉴。
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