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旅游业作为一种朝阳产业，在世界各国越来越受到重视。中国旅游业虽然起步较晚，但
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经过二十多年的发展，现已呈现兴旺发达的局面，跻身于世界旅游人国的行列。 

旅游业的发展，离不开旅游教育和对旅游市场规律的研究与探索。我们要开创有中国特
色的旅游发展道路，既要立足于中国的实际，又要借鉴外国的先进经验。日前，研究国
际先进旅游管理理念与模式，“拿来”为我所用，是旅游业对旅游教育和旅游学科建设
提出的迫切要求。因此，亟需一批与国内需求契合度高、反映国际旅游最新管理理念和
模式的国外旅游教材，服务于我国旅游教学和学科建设。 

南开大学出版社是国内出版旅游教材最早的出版单位之一。围绕国家教育部确定的旅游
专业主干课程体系，我社历经十余年开发并出版了本科和专科教材以及相配套的教辅用
书，经过一段时间的使用，得到了国内院校师生的广泛认可。另外，我社还出版了一批
促进国内旅游研究的学术著作，在国内享有较高声誉。为进一步满足国内读者的需求，
我们对国内设有旅游专业的二十所高等院校进行了旅游课程及旅游教材市场调查，通过
一些专家学者和业内人士的甄选和论证，从John
Wiley＆Sons、BH、CABI等国外著名出版公司引进了一批在国际上处于前沿地位的旅游
专业教材和著作。引进后，我们组织国内教学科研一线的专家和学者担纲翻译了这套“
21世纪高等院校旅游专业引进教材系列”。
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