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善因营销的时代已经到来。消费者对企业的期望值越来越高。在如今这个商品的价格与
质量日趋相近的市场环境中，企业的声誉和产品以外的因素正成为影响客户忠诚度和吸
引消费者注意力的主要因素。善因营销已经成为一件令人振奋的市场营销武器，它能使
企业和社会同时受益。

《善因营销》一书的意义在于：

·将善因营销正式划入市场营销、企业声誉管理、企业社会责任感、企业投资社区建设
和慈善事业的范畴。
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·对参与善因营销活动的各方以及企业与消费者对待善因营销的态度进行了独到的分析
比较和深层次探讨。

·引用来自英国和全球的各类案例，对善因营销的实际应用展开了形象牛动的讨论。

有史以来第一部关于善因营销的图书——《善因营销指南》的作者苏·阿德金斯的又一
力作！一部最新营销理念教科书！一种全新的营销战略！一件令人振奋的市场营销武器
，它能够使企业和社会同时受益！献给市场营销工作的经理人和慈善捐款募集的工作人
士！

作者介绍: 

苏·阿德金斯是享誉全球的善因营销问题专家，她给善因营销所下的定义得到了广泛的
认可。正是在她和众学者及企业的努力下，善因营销才正式成为一系列市场营销活动中
的一个组成部分。她在英国推广善因营销理念和将善因营销正式列入市场营销范畴的工
作，受到业内外人士的广泛认可。
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标签

公益

营销

学习型组织

道路与梦想

个人藏书

评论

该书写于99年。截至20年后的今天，书中很多断言仍然过于乐观了（而且数据使用明
显是为了佐证观点选择性使用）：善因营销并未成为主流营销工具，甚至在营销界其争
议依然存在。企业界除了产生社会企业、价值投资等等变化之外，企业战略慈善倒是善
因营销的进化态，毕竟善因营销工具性的定位太尴尬了，命门在于”低效+难以评估效
果“。

javascript:$('#dir_1956635_full').hide();$('#dir_1956635_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
一般。

-----------------------------
这个译名不错
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书评

这里所说的“慈商”，不是浙江慈溪商人的简称，而是指那些把慈善公益事业与商业经
营活动紧密结合起来的企业家。为什么要破解“慈商”之道？因为在现阶段的中国，虽
然有越来越多的企业经营者加入到了慈善公益事业中来，但是在使企业、慈善团体或公
益项目同时获益方面，尚...  

-----------------------------
善因营销相关书籍不多，甚至大部分公益和营销从业者不知道这个词，看到CRM也只会
联想到客户关系管理。善因营销(Cause Related Marketing)
是企业为了推广某个产品、某项服务或者树立某种形象，在互惠互利的基础上，参与一
个或多个公益事业的一种商业活动。善因营销的起源可...  

-----------------------------
善因营销_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	善因营销
	标签
	评论
	书评


