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《现代广告学》从市场营销学的视角探讨广告运作的规律，根据学习心理的发展特征，
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在对广告理论和广告运作进行系统分析的基础上，注重从广告实际运作流程的逻辑起点
和内在逻辑联系开始，渐次推进、顺理成章地进行章节的安排。《现代广告学》结合中
国广告改革实践，对原理加以阐述，并介绍了有关广告的基本知识和基础理论、国外广
告学界较新的理论成果和中国广告业界的实际情况，同时通过案例培养学习者分析问题
和解决问题的能力及实际广告的运作能力。通过《现代广告学》的学习，读者可以系统
地掌握广告学的基本理论、广告运作的基本流程和相关方面的技巧。《现代广告学》的
读者对象为高等学校相关专业的师生、广告从业人员和广告爱好者。
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