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本书把广告的传播过程看成是一种社会活动，从广告与商品、广告与现代人、广告与社
会生活、广告与大众文化、广告与社会控制、广告与大众传媒以及广告与后现代社会等
多角度出发，研究广告与社会的互动关系及其现象。作为一种跨学科的研究，本书将对
所涉及的社会学、传播学、市场学和文化学的学科知识进行整合，联系广告实践现状和
广告案例展开分析，进而提升了广告学科知识体系的文化含量，有利于形成科学的广告
理论体系。本书是国内第一部广告社会学教材，不仅可作为广告学专业的教材，而且也
可作为新闻传播学科其他专业的本科高年级和相关专业硕士研究生的选修课教材。
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社会学

社会

评论

看得七零八碎的

-----------------------------
就是本简单的入门教材，这方面国内的确没什么好的研究成果。

-----------------------------
一般都是从传播和营销切入广告，从社会学角度切入是必需的，光这点就可以给四分了

-----------------------------
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