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《国际市场营销学(第2版)》作为教育部面向21世纪高等学校市场营销专业主干课程系
列教材之一，《国际市场营销学》(第二版)，是适应国际市场营销环境发生巨大的变化
修订而成的。

《国际市场营销学(第2版)》修订版主要特点是：1.突出经济全球化与网络经济的视野，
从全球思维与营销行为本土化相结合研究国际营销环境、国际市场载体、交易方式、交
易手段、国际营销战略与策略的变化以及对国际营销活动的组织、计划及控制；2.增加
了互联网的内容。如互联网与全球经营、互联网与商业习惯、网络法规、互联网在国际
分销渠道及国际物流中的作用，以及网络营销道德等；3.对国际市场营销策略增添了新
的内容。如突出了产品品牌、增加了全球品牌策略、原产地品牌效应。提出了跨国公司
转移价格。增加了网络分销渠道。在促销策略中，提出了整合营销沟通问题；4.对某些
章节内容进行了调整(增加或删减)。更新了某些章的案例。以有关新数据更换了老的数
据。

《国际市场营销学(第2版)》适用于高校专业教学及研究参考外，还适合于企业营销人
员提高营销水平。

作者介绍: 

甘碧群，广西人，1937年12月生。武汉大学经济与管理学院教授，博导。1959年毕业
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于武汉大学经济系，同年进入中国人民大学经济系读研究生，1962年研究生毕业后回
武汉大学任教，至今已在高等教育这一园地上辛勤耕耘了四十余载。甘碧群教授是我国
最早引进和传播市场营销学的高校教师之一，也是我国最早招收市场营销方向博士生的
两个博士生导师之一。早在八十年代初她便到法国系统了解和研究国外市场营销学理论
和实践，回国后，率先为经济管理专业的学生开出了《市场营销学》(Mar'keting)的课
程，为国家培养了大批高级人才，其中很多都已成为国内营销学界的著名专家学者。甘
碧群教授先后编著市场营销学方面的教材与专著10余本，发表专业论文60余篇，主持
国家自然科学基金委项目4项，其他国家及省部级项目3项。1994一1999年任武汉大学
管理学院院长；并长期兼任中国高校市场学会学术委员会主任，中国高校市场营销学会
副会长，湖北省市场营销学会会长，湖北省人民政府、武汉市人民政府决策咨询委员会
委员，为市场营销理论在中国的推广和运用发挥了重要的促进作用。
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