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《现代企业形象策划学》在借鉴西方企业形象理论的基础上，结合中国市场经济条件下
企业形象塑造的实践，全面阐述了企业形象策划的内涵、特征和作用；企业形象的基本
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内容、操作工具和运行程序；企业形象的分类策划，即企业理念识别策划、企业行为识
别策划、企业视觉识别策划；并阐述了企业公共关系策划、企业广告策划等内容。随着
市场经济的发展和市场竞争的加剧，企业形象越来越成为广大企业魅力制胜的一大法宝
。

《现代企业形象策划学》观点鲜明、结构严谨、内容翔实、体系完整、对策适当，具有
较强的理论性和可操作性。可供大专院校经济管理、思想政治教育等有关专业作教材，
也可作为企业文化工作者和企业管理人员进行企业形象策划的参考用书。
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