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企业只有找到自己的原点，清楚自己在竞争激烈的市场中的位置，才能找到前进的方向

http://www.allinfo.top/jjdd


。

在产品高度同质化和消费者需求日益个性化的今天，市场竞争更加激烈，企业生存发展
也更显困难。这就需要企业进行独特的营销定位，以获得差异化竞争优势。本书从市场
定位、产品定位、品牌定位、渠道定位、促销定位、服务定位、营销理念定位七个方面
，结合具体案例对企业营销定位进行了详细的论述。其理论阐述脉络清楚，举例生动翔
实，语言通俗易懂，实为营销人员的必读文本。
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