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现代小企业的含义已经不是传统意义上的“小企业”，不是一般意义上的个体户、专业
户、小卖部等自然人经营组织或者个人，也不是个人独资及合伙形式设立的小企业；而
是在现代企业制度下的具有法人资格的公司制企业，只是在经营规模上相对小于大中型
企业。

在现代市场经济条件下，小企业的作用不但没有减弱，而且还在日益增强。

为了帮助小企业正确认识市场营销工作对企业生存和发展的意义，指导读者针对小企业
的特殊性，积极而有效地开展市场营销活动，我们特地撰写了本书。

本书的特点是在市场营销理论的指导下，更注重小企业的实用性和可操作性。我们结合
国家有关的法律、法规，利用现代市场营销的基本方法和原理对小企业的市场营销实务
进行了有针对性的介绍，采用了大量的小企业市场营销实际案例，并配以众多的图、表
进行生动、通俗易懂的讲解，让读者一读就懂、一学就会，不仅能够迅速掌握现代市场
营销的基本理论，而且能够更好地指导自身的市场营销工作，帮助小企业迅速成长和发
展。
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