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本书收录了大量的国内外经典的广告设计作品。全书图文并茂，既有许多简明、写实、
富有艺术感染力的广告范例，又有生动、通俗的文字讲解，是一本实用性极强的美术工
具书。
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评论

两个发现：1.最早的招贴广告是埃及底比斯古城的一份悬赏通缉=
=#；2.儿童对色彩的感知能力较弱，对其宣传应用大红大绿大紫等鲜艳的颜色=
=#。除了Get a mac，还喜欢HP Personal Computer那系列的广告，pepsi
commercial也很视觉了，去youtube一下。。PS：喜欢外国的广告，狠有创意，收藏
了一些视频，但是全被56和谐掉了，一个都不留给我，shit！！
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