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《LBS应用开发/图灵程序设计丛书》分为三部分，第一部分主要从宏观角度介绍位置
感知及LBS应用，第二部分介绍与开发LBS应用相关的技术，第三部分讨论基于LBS应
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用的商业和创业。从介绍LBS的概念入手，《LBS应用开发》涵盖了定位技术、地图选
择、应用类型、移动平台、连接问题、服务器端整合，还为创业者提供了商业建议，涉
及如何创收、保护隐私、发布应用、保护知识产权和寻求风险投资等内容。

《图灵程序设计丛书：LBS应用开发》适合移动应用设计开发人员和有志在移动大潮中
成功创业的各领域人士阅读。
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评论

弱

-----------------------------
泛，啥都讲了，但不深入

-----------------------------
非技术书籍！ 鉴定完毕～

-----------------------------
基本是谈商业的，技术方面只是抄了点示例代码。

-----------------------------
一翻而过， 没有做多大的停留。 这次lbs类买了4本书， 也都不是我喜欢的 。

-----------------------------
现在了解科技内容，就是不能看书。等书写好翻译好出版好了，这个世界都已经向前跑
出了九条街了。

-----------------------------
还可以，找到了一些我想要的东西。只不过翻译得不够好。

-----------------------------
目录的价值比书的内容更有价值

-----------------------------
对技术来说，没看到多少有用的

-----------------------------
除了前两章理论部分稍有价值，后面的章节基本找不到有价值的内容



-----------------------------
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书评

一本讲述 LBS 产品、技术路线、商业模式的书。
书中没有太多关注技术细节的书，用作进行LBS技术选型、业务参考的，非常不错，唯
一的缺点是，书写于2011年，移动应用的情况又有所变化。 Location-Aware
Applications（以下简称LAS或LBS)，最主要的是解决三个问题 1.我在哪？ ...  

-----------------------------
因为不是开发人员，所以我的关注点在于“应用”。
有些启发点，但不够多，其实LBS是非常有益的智能手机特性，按说有更多文章可做，
这本书从应用到开发，好处是全，缺点是深度不够。
比如LBS结合企业内部的应用，有很大的想象空间。结合商业场景，也是这样，但书中
给出的例证...  

-----------------------------
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