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《精通搜索分析》是一本关于搜索分析的综合性著作，致力于分析和优化站内搜索、移
动设备和社会化媒体。本书将营销实践和搜索引擎优化（SEO）理论相结合，针对如何
利用SEO、SEM以及站内搜索等改善搜索策略，提供了全面而深刻的指导。
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第1~2章简单介绍了搜索分析的概念、搜索分析的数据来源以及SEM和SEO的ROI的详细
知识；第3~5章从SEO和付费搜索的跟踪和优化、关键词跟踪以及两者之间的协调方面
，深入浅出地探究了搜索流量的方式，如何跟踪关键词，以及建立相应的SEO和SEM计
划以提高关键词的排名，探讨整合SEO和SEM的运作，根据所得到的数据协调资源，提
升SEO和SEM的效果；第6章介绍了站内搜索分析方面的知识，展示了如何抓住站内搜
索的价值，以及改进站内搜索的方法；第7章将SEO/付费搜索和站内搜索三者科学地关
联在一起，提供了通过用户数据来提升客户体验的思路；第8章阐述了如何使用技术手
段跟踪和监控竞争对手的活动；第9章探究了引起数据产生动荡和峰值以及如何跟踪对
排名和位置产生外在影响的因素；第10~11章介绍了移动设备和社会化媒体等新兴领域
的搜索分析知识；第12~14章从来自搜索引擎的数据、基于网页的SEO审查以及报告和
仪表盘等方面介绍了网络爬虫以及如何整合数据方面的相关知识；第15章介绍了如何自
定义监测工具并授权他人使用。

作者介绍: 

Brent
Chaters，资深搜索分析技术专家，曾是惠普公司全球搜索团队的一员，基于坚实的数
据基础编写搜索引擎优化程序，服务于不断提升效果的需求。他帮助编写和配置了惠普
公司在加拿大第一批的部分搜索引擎广告和搜索引擎优化程序。现SapientNitro分析和
搜索实践的高层领导者，为许多“财富500强”的企业优化他们的搜索和分析程序。
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-----------------------------
对全局的把握很有帮助

-----------------------------
曾经在QQ上跟译者之一的宫鑫聊到这本书，他说买这本书浪费钱了，呵呵。我觉得还
好，SEO，SEM，站内搜索结合起来讲，能对搜索有个全局的认识。

-----------------------------
...

-----------------------------
很不错的，比一般的书好很多

-----------------------------
朋友翻译的书籍

-----------------------------
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书评

如果你只是一个给低端客户做做SEO，是单纯看中网站排名的这些客户的话，那么我肯
定的告诉你，没必要买，浪费了，看了你会说这本书不好。
如果你服务的是一个比较大的网站，你需要些一些材料给你的领导，你的客户看的话，
这里面会给你一些很好的思路。 本书介绍了很多SEO的工...  

-----------------------------
本书英文版12年出版，中文版今年1月出版。算比较新的网站分析的书。
书中比较全面介绍SEO、SEM相关的原理、工具、技术。整体读完后感觉条理性略差，
比较琐碎。但是确实涉及到了网站分析的方方面面。
我感觉书中最有用的一部分是关于搜索引擎上的不同的排名对转化率、点击率的...  

-----------------------------
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