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《中国跨国公司全球营销战略:理论模型检验指标及其实证研究》是国家自然科学基金
资助项目70272028的研究成果，是在该项目结题报告的基础上修改、编撰而成的。《
中国跨国公司全球营销战略:理论模型检验指标及其实证研究》围绕经济全球化背景下
跨国公司实施全球营销战略的主题，充分借鉴跨国公司“全球营销”理论的精髓，在深
入调研中国企业跨国经营内外动因和现存战略表现的基础上，就中国跨国经营企业如何
充分利用外部全球化条件，以全球思维来提升企业的全球化经营战略和策略水平，给出
具有理论深度和现实可操作性的全球营销战略构架和具体运作方式。

《中国跨国公司全球营销战略:理论模型检验指标及其实证研究》具有以下几个特点：
第一，全面、系统地呈现有关跨国公司全球营销理论研究的历史沿革，对该领域重要的
流派、学者和观点进行详尽的阐述和评价。第二，结合在华的跨国公司以及走出国门的
中国跨国公司的实际运营情况，展开了两次具有一定规模的企业层面的调研，作为对所
借鉴及创制的理论模型的实证参照。第三，提出中国企业跨国经营应该遵循全球化渐进
式的逻辑思路，并在整体分析战略的提升途径后结合具体行业进行了探索。
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