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合作，将研究重点放在移动金融发展的商业模式、客户定位、产品创新和渠道经营等四
大方面，提出了我国商业银行移动金融发展的关键在于全面创新。本书旨在通过论述这
四个主要领域的不断创新，推动我国商业银行移动金融的快速发展。
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浦发银行战略发展部总经理

高级经济师

北京大学博士

长期从事商业银行的经营、管理及研究工作，对战略管理、风险管理、信息科技等领域
有比较深入的研究，在主要期刊上发表论文多篇，对新技术环境下我国商业银行的模式
选择及可持续发展方面进行了诸多有益的探索。近期的研究方向包括移动互联网、物联
网、云计算等新兴信息技术的发展对商业银行的影响。

钱峰

北京大学光华管理学院博士后

现就职于浦发银行战略发展部。有着多年金融行业、通信行业跨领域的咨询和研究经验
。目前重点关注信息通信技术的发展对于商业银行战略管理的影响，曾获得2010—2011
年度浦发银行优秀研究个人奖。他在移动金融领域有着开创性的研究成果，在国内核心
期刊上发表相关文章多篇，曾连续两年承担上海金融学会移动金融研究课题。
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IT

评论

浦发的变相宣传手册，实质性的内容和市面上同类型的其他书籍没啥两样，缺乏亮点。

-----------------------------
没有点。

-----------------------------
类似教科书；内容已经远落后产业现状。13年的书，时代发展太快。。。

-----------------------------
读到一半弃了，与我期待了解的东西不符，题目很大，落脚点却太偏狭，大段大段可以
略过的无关内容…珍爱生命，好时光要用来读更合口味的书

-----------------------------
国内移动金融领域第一本巨作

-----------------------------
大标题，小内容。文中有一些较好的内容，但相同的内容在不同的章节要重复出现3遍
么？？呵呵呵

-----------------------------
很垃圾。。什么都没讲，浪费我一个小时

-----------------------------
内容一般，观点毫无亮点且多次重复

-----------------------------
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书评

这本书很有意思，可以说是浦发银行的宣传书，所以有一定的偏颇性，不过做为案例来
讲，也不算非常过分，我还是会注重整本书的价值，在这方面，作者也不是一味做广告
，终究是有深厚功底的。另外我也会思考：浦发银行的这种广告策略有效吗？起码我是
注意到了。 我从1992年至2001...  

-----------------------------
基于手机的无线近距离通信，目前主要有nfc, rf-sim,
simpass等几种解决方案。在中国，这几种都尚未获得大规模商用，但我们相信在未来
几年内，它们将大行其道，并改变我们的生活方式。 1.NFC（near field
communication） ------------------------------ 是由飞利浦公司发起，...  

-----------------------------
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