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《营销管理》(第3版)是国际著名的营销学权威菲利普·科特勒教授的经典教材《营销
管理》（第12版）的浓缩精华版，以简练的语言、适中的篇幅反映了近些年来营销管理
方面的理论进展和实践创新。第3版的一个新的主题是整体营销。《营销管理》(第3版)
共7部分内容：理解营销管理；与顾客建立联系；培育强大的品牌；打造市场供应品；
传递价值；传播价值；实现成功的长期增长。
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