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《地产策划实施指南》是一部超容量实用地产策划实施指南，以图表化、条列化的形式
详细介绍了地产策划构建营销体系，项目定价、内部认购、开盘、推广和为项目造势的
六大环节及在此过程中需重点把控的五大关键要素，同时收录一个来自一线的、完整的
地产策划案，从整体部署及细节执行上双管齐下，给出完整的应用方案。另针对地产策
划人最为头疼的滞销楼盘，首创滞销楼盘全方位诊断系统及滞销风险防范技巧，论述深
入浅出，案例丰富翔实，启发与借鉴双效送达。《地产策划实施指南》可作为住宅地产
全程策划的实施指南，适用于从事住宅策划、开发、销售的从业人员。
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