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《市场营销学(第2版)》注重理论与实践的结合，在理论体系完整的基础上，强调了实
用性与可操作性。本教材结构合理，内容新颖，语言流畅。全书共分六个部分：第一部
分为营销理论（市场营销导论），主要介绍市场及市场营销的内涵，近代市场营销的新
概念，当代市场营销发展的新趋势；市场营销学科的发展；市场营销学的研究对象、研
究内容、研究方法；市场营销哲学的演进与发展等基本理论。第二部分为市场分析（市
场营销环境、市场调查与预测），主要分析市场营销环境；市场研究的内容与方式；市
场研究的数据分析方法等。第三部分为市场战略（市场竞争战略、目标市场战略），主
要介绍竞争优势战略，竞争定位战略，不同竞争地位的营销战略等市场竞争战略；STP
战略与营销组合战略等市场营销战略。第四部分为营销策略，主要介绍市场营销组合中
的产品策略、定价策略、渠道策略、促销策略等方面的有关策略。第五部分为营销前沿
理论，主要介绍经济全球化、经济一体化时代所出现的服务营销和网络营销。第六部分
为营销管理，主要从管理的角度介绍市场营销的创新与控制。

本教材主要面向财经类高职高专教育，也可作为财经类中专及职业高中的教材，同时也
应是工商企业管理人员必备的读物。
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