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《营销战略:以决策为导向的方法(第5版)》简明扼要地介绍了营销战略的基本原理，教
会你必要的工具和架构，使你能够成为高效的营销决策制定者。《营销学精选教材译丛
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•营销战略:以决策为导向的方法(第5版)》致力于营销决策的制定，重点关注营销管理
者和企业家每天必须制定的战略性和策略性的营销决策，这使它与那些更多描述营销现
象的教材显著不同。

《营销学精选教材译丛•营销战略:以决策为导向的方法(第5版)》特色：

系统实用，在每章中都提供了制定营销决策的特有工具和框架

深入浅出，让读者能很好地理解和运用书中的观点和工具，很快地学会主要的战略原理
。

新鲜资讯，增加了新经济营销、网络营销和全球化等内容，让读者掌握最及时的资讯和
应对工具。

案例丰富，案例贯穿于全书，整合了新经济公司的案例——有成功的，也有失败的——
来说明昨天和今天的营销工具和决策框架如何才能被最有效地应用。

全球视野，包括了许多来自世界各地的真实的人所作的真实的营销战略决策的例子，有
新成立的和快速增长的公司的例子，也有大型公司的例子。

作者介绍: 

小奥维尔·C.沃克，明尼苏达大学卡尔森管理学院的名誉教授，有3本合著著作，并在
各类学术和商业刊物上发表了50多篇研究论文。他的研究曾获得了多个奖项，包括《营
销调研杂志》颁发的奥德尔奖、《营销杂志》颁发的梅纳德奖，以及美国营销协会销售
管理兴趣小组颁发的终生成就奖。他也曾经是多家企业和非营利组织的顾问，还曾参与
世界“高层管理者培训与发展计划”的教学项目。
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评论

这本书的特点就是“授人以鱼不如授人以渔”，该书是集大乘者，是提升的一本好书。
<营销学精选教材>这套书都很不错。相比较，科特勒的《营销管理》只是算是市场营销
类的入门书。
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书评

这本书的特点就是“授人以鱼不如授人以渔”，该书是集大乘者，是提升的一本好书。
<营销学精选教材>这套书都很不错。相比较，科特勒的《营销管理》只是算是市场营销
类的入门书。 尤其是里面把很多大师的观点融合到一起，并很受用。  
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