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基于做高等院校广告学专业教学用书这样一个目的，本书将从广告发展史、广告定位、
广告计划、市场调查、广告策划与创意、广告文案写作、广告制作、媒体选择、广告效
果、广告组织、广告管理、广告学高等教育、广告与文学、广告职业道德与广告法、国
际广告运作诸方面来概要论述广告学。作为一门学科来讲，不了解其形成历史是不行的
，因此本书除了讲述中外广告史的发展概况外，还想重点讲述作者本人对广告史的新看
法，试想以此来引发人们的学习兴趣。能不能为广告作一个准确的市场定位，则是一则
广告成败之重要因素，在广告定位一章里将对此作较细分析。广告计划的事先制订，将
会使广告费用开支的每一分钱都能花在刀刃上，避免各种不必要的浪费，广告计划这一
章主要讲述这一问题。市场调查能给一则广告的策划、创意与媒体选择提供重要的参考
数据，使广告真正做到有的放矢。策划是先导、创意为灵魂，广告策划与创意是广告的
核心内容，作为广告学来讲，这一章是必须下大工夫论述的重头篇章。掌握扎实的文字
功夫，才能写出新颖、独特、精练的广告文案和广告语，所以学好广告文案写作是很重
要的。有了好的创意和文案文稿，还需一个完整的制作过程才能完成一件广告作品，广
告制作这一章将针对此进行论述。一则广告如何才能最大可能地达到“广而告之”之目
的，媒体选择是一门必修的学问。广告刊播出去后，并不是就已万事大吉，任何一个广
告主，都希望自己的广告能有一个最佳效果，给自己的产品带来明显的经济效益；因此
，广告效果研究不可忽视。此外，本书还将对广告组织、广告管理、广告学高等教育、
职业道德与广告法、国际广告运作、广告与文学等进行论述。
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