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《广告心理学》内容简介：“酒香也怕巷子深”；商家要通过一定的方式，让人们知道
在巷子深处的好酒，于是他吆喝，“吆喝”便是广告，广告在市场信息传播、品牌建立
及销售方面的作用是显而易见的。广告在商品、劳务与消费者之问槊起一座桥粱，沟通
商品、劳务与消费者之间的信息来往，这过广告让消费者了解商品、直至购买商品和劳
务因此，在一定的意义上，广告所徽的工作其实是“说服”的工作，正如有识之士所指
出的，广告战其实是一场心理战。

广告一心理学是把心理学的一般原理运用到广告活动中去、研究受众接受广告刺激的心
理过程，研究个性心理对接受广告的影响，并通过对消费者心理的分析，研究广告如何
通过刺激使圣众成为消费者并购买商品和劳务，脱科学的理论分析广告活动，指导广告
创意。

对广告受众接受广告的心理进行分析，是广告心理学研究的重要内容；使广告有效说服
消费者购买商品和劳务是广告心理学研究的任务。
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-----------------------------
通过认知开始的心理过程来阐述广告心理学，简单易懂。读起来也很轻松。

-----------------------------
好书 可以作为教科书的

-----------------------------
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课本挺好看的 我对理论的东西就是太着迷了我擦。

-----------------------------
我的第一门....2个月..冲啊-------------终于考完了。。等成绩————低空过关！！哈

-----------------------------
嘿。。。我居然把她看完了。。。。@cleo酱 。。。。我觉得我可以去代考的

-----------------------------
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