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《市场营销学》着眼于企业营销管理活动的全过程，以营销理念、购买者行为分析、市
场定位、营销组合策略、营销管理与控制以及营销诊断与策划等内容为主线，逐步推进
市场营销的层面，并结合大量案例，系统地阐释了市场营销学的基本理论、基本规律以
及操作实务。尤其是结合实际阐述了如何对企业进行营销诊断和营销策划以及营销费用
预算及其控制的基本方法和步骤，以启迪读者的思维。在《市场营销学》编写过程中，
编者充分考虑了不同专业读者的基础和专业需要，坚持实用性与超前性统一，突出可操
作性。《市场营销学》不仅适用于普通高校的管理、财会、金融、市场营销、人力资源
、物流等专业的本、专科教材，也可作为非经济类专业的本、专科及成人高校等的教学
用书，还可作为企事业单位管理人员、自学者的培训用书。
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