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一随着我国教育事业的深入发展及细化，将职业教育拓展为学校职业教育和社会职业培
训两种模式。学校职业教育基本是传统的学历教育，已经不能适应目前经济的高速发展
、职业多变和终身教育的需要。随着我国就业结构调整和技术技能折旧速度的加快，劳
动力跨行业流动更加频繁，职业培训进一步成为涉及面最广、受益面最大的教育，已经
成为国家教育的重要组成部分，越来越受到人们的广泛欢迎。 

为了弥补目前教育体制与人才市场需求的脱节状态，全面来提升学员的综合就业力，培
养企业需求的复合型人才，CAC教育机构按照劳动保障部提出的以就业为导向，以企业
实际需求，编制了《CAC职业(岗位)培训系列教材》，本系列教材的编写是根据“中国
就业促进会中国大学生就业促进工程”和“全国1+N复合型人才职业培训项目”中所设
立的岗位进行编写，在学员参加相应的岗位培训并经过考核合格，可以获得国家承认的
《就业能力证书))或《职业培训证书》，详细课程介绍可登录W W
W．CCetu．org和WWW．CCepe．org进行查询。 

《CAC职业(岗位)培训系列教材》使用对象为学完基础课程的相关专业的在校大学生和
进一步提高实训技能方面的专业人员。目的是提高学员自学能力和实践动手能力，其次
是培养学员探索和分析归纳创新能

力，将学员学习的技术技能同他将来的工作岗位紧密结合起来。CAC职业(岗位)培训系
列教材实现了学生学习与就业间的“无缝对接”。

《CAC职业(岗位)培训系列教材》是对目前人才市场和企业实际需求进行调研分析，以
及对高等院校、职业院校以及各类社会培训机构进行广泛调查的基础上，由长期从事本
专业工作的专家和在教学第一线有丰富教学经验的教师编写的一套系列丛书。本丛书的
最大特点是以就业为导向，突出实用性和专业性，重点培养学员的技术运用能力和岗位
工作能力。

作者介绍: 

中国人民大学经济学博士，研究方向为营销与物流理论。曾在德国莱比锡大学(Uni.Leip
zig)商学院进修，目前任职于广州暨南大学管理学院。译著《物流前沿——实践、创新
、前景》，由机械工业出版社2004年4月版；参与多项国家级课题，发表核心期刊论文
10余篇。

华南理工大学毕业，北京大学MBA工商管理硕士。先后有国企、外企、私营、民营企业
的服务经历。美国“贝蒙特”汽车润滑油品广东总代理，成功建立全省级各地市的代理
分销体系，与中国网通合作，创造性地策划实施了“广告电话”、“电话大富翁”、“
IP多方通话”等多项电信增值业务，并带领团队针对不同客户群进行各种广告和市场营
销策划。在业务拓展、营销策划、运作管理方面有丰富的实战经验。
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标签

网络营销

教材

评论

普通的普及型的入门的教材，当作复习一下市场营销和网络常识还行。案例和实际市场
资料很旧。
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