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本书为中国“媒介军师”对传媒产业发展的最新思考，是当前最受关注的大众媒体公信
力的调查报告。本书分上、下两篇，其中上篇主要包括关于当前中国传媒产业发展的战
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略思考，传媒发展：从“增量改革”到“语法改革”——小议中国媒介改革逻辑的转型
，关注Web2.0：新传播时代的实践图景，当前中国传媒产业面临的三种转型，关于“
恶搞”的商业化利用公式的猜想等内容；下篇主要涵盖了中国数字报业发展的现况、问
题与路径选择——基于我国数字报业实验室首批申报项目计划书的研究、统计与分析
中国大众媒介公信力调查评测报告以及NCC：缘起、发展与现实困境——美国传播通讯
监管模式(FCC)的台湾版分析。

作者介绍: 

喻国明，男，1957年9月生于上海。1989年获得中国人民大学博士学位。现为中国人民
大学新闻学院教授，博士生导师，中国人民大学舆论研究所所长，《新闻学论集》主编
。主要研究领域为发展传播学理论、新闻体制改革和新闻传播效果理论、中国民意测验
的理论与方法。

早在八十年代中，他所提出的关于“传—受互动方格”理论、新闻体制选择的多维性理
论以及他对中国新闻改革现实动因和未来走向的分析，等等，都是极富建树的理论创新
成果，其中不少概念已经成为新闻传播学理论的基本“话语”而被收录到有关学术辞典
和专业工具书中。进入九十年代以后，喻国明的研究进一步转入将学术前沿的理论与现
实的传播实践接轨的方向上来。他一方面广泛吸取国际学术界的最新理论研究成果，另
一方面做了大量把握中国传播实际的极有认识和操作参考价值的调查研究项目，有针对
性提出了“必读（视、听）性”的概念；提出了报纸不但是“新闻纸”而且也应该成为
“有用纸”的概念；提出了传播产业是一种“注意力经济”的概念；等等，这些都已经
或者正在成为指导中国新闻传播实践发展的基本概念和理论。

1986年以来，特别是进入90年代以来他已主持进行了70余项具有较高学术价值和广泛
社会影响的舆论领域和新闻传播领域的调查研究项目，并与人民日报、中央电视台、北
京电视台、北京青年报、北京晚报、北京晨报等媒体有许多成功的市场定位和竞争策略
方面的研究、策划合作，被誉为“媒介军师”。

他的主要的学术著作有：《中国新闻业透视：中国新闻改革的现实动因和未来走向》、
《中国民意研究》、《嬗变的轨迹：社会变革中的中国新闻传播和新闻理论》、《媒介
的市场定位:一个传播学者的实证研究》。另有200余篇公开发表的学术论文和调研报告
。
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