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本书是批判传播学领域内的经典之作。它首次联系大传播的两大功能——政治功能和经
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济功能，全面剖析美国大众传播的结构与政策。作者以其国际主义和人道主义的独立立
场，紧扣现实问题，广泛地从工业和政府方面汲取信息，批判地研究美国的信息机构和
产品如何被用来支持其在全球的帝国政治。此书有助我们理解美国文化帝国主义的发展
和转变，进而理解美国大众传媒的功能，及其政治、经济和外交的议程设置结构。

作者介绍: 

赫伯特·席勒（1919-2000），长期从事美国传播和文化产业的批判性研究，被誉为20
世纪最具原创性和影响力的媒体分析家。其代表作有：《大众传播与美利坚帝国》、《
思想的管理者》、《文化公司》以及《信息与经济危机》等。

目录:

大众传播与美帝国(大学译丛）_下载链接1_

标签

传播学

传播政治经济学

美国

新闻传播

历史

赫伯特·席勒

社会科学人文

社会科学

评论

http://www.allinfo.top/jjdd


直观感受：看完之后没有那么反对媒体审查制度了，颠覆了我对新闻自由的笃定。本书
给了一个反向思考的角度并罗列出了若干举证：自由是一个典型的美国价值观；美国的
节目追求商业性，注重风险管理多于创新，艺术角度上讲非常欠缺，但是传播威力很大
；各个国家都在控制美国节目的传播，英加日都制定相关政策（日本在发展技术，保护
民族文化上做到非常好）；发展中国家面对侵略性很强的美国文化产品的入侵，很难保
护好民族文化。由于时代关系，本书缺少了这二十年来的发展变化，即社交媒体章节和
同质化之后逐渐走向异质化。再次总结了一下美国价值观：自由，煽情，获取观众注意
，成功学，消费主义。另外还再次强调了跨国公司在国际传播中扮演的角色。

-----------------------------
内容较为简单，大量实例和数据的运用使得论述清晰。传播政治经济学的奠基性文献，
确立了学派的基本理路。但老席勒也同样鲜明地体现出该学派的主要局限：“只批判不
建构”，他最后提出的一系列利用媒介反抗商业与政治侵袭的设想也不可避免地走向理
想化甚至无用化。2018:38

-----------------------------
五十年前如何，今日依旧如何。感谢互联网，感谢伯纳斯 李。

-----------------------------
今日之中国有点60年代美帝的影子。中资在全球范围扩张，然而我们怎样才能有美国的
影响力

-----------------------------
跨国公司公关思路可借鉴

-----------------------------
虽然此书并不算是真正意义上规范的学术研究，可是赫伯特席勒对美国资本主义的反思
以及论证过程中精心的资料收集让人敬佩。

-----------------------------
大概是因为他当时接触传播学时间不长，书里大多是政策的罗列以及经济上的些许分析
。

-----------------------------
翻译得不太好，administrative research翻成管理研究比行政研究更合适些

-----------------------------



浮于现象描述，缺乏缘由剖析。

-----------------------------
对六十年代广播电视传播的分析很多可以套用在对互联网的分析中，换句话说这本书当
今的意义更多的是角度、思路或者说立场的启发。当然，原本的分析看起来也更像情感
上的控诉。

-----------------------------
在席勒看来，美国媒介—文化部门的产品虽然不再是国际市场的唯一来源，但仍然是主
要来源，它对世界各地受众的行为和价值观都产生了相应的影响。这类产品的首要目标
就是宣扬、推进和销售消费主义，因此，它成为跨国商业组织扩张的理想工具。
媒体是我国市场化改革的既得利益方，从报纸、广播、电视等传统媒体到近年崛起的网
络新媒体，无一不受商业化赢利逻辑的驱动。商业化的推动力是“大挥霍者”，因此资
本大肆鼓吹消费主义，利用传播媒介赋予消费行为本身意义，并使其成为消费的目的。
用鲍德里亚的话讲是：“消费主义时代的消费不再是针对实体的消费，而是针对于意义
系统的消费”。市场经济中的人成为超乎所有想象的信息接收者，个体不过是现代技术
创造的最具影响力的传播媒介的靶子。

-----------------------------
《通往奴役之路》值得读，《大众传播与美帝国》同样值得读，甚至按照现实情况来说
后者更“当下”。

-----------------------------
书中的内容很老了，没有互联网的论述；西方中心论思维，较少涉及中国、印度和苏联
等国对美帝传播势力的抵制；发展中国家的国力也在不断增强，并不是像书中那样坐以
待毙。

-----------------------------
受人钱财替人消灾，政府和资方有人才财力推动传播机构的发展，这些机构为其所用是
理所当然的事情。美国的流行文化确实通过电子方式被传输到世界的几乎每一个角落，
当然也少不了附带的商业气息。其他的国家、民族在强大的洋基文化冲击下显得无招架
之力，但事情未必如席勒所描述的那样触目惊心：被巨石压倒的小草会从旁边露角，有
些假以时日甚至会破石而出。异议之声未必动听，但会有值得思考的地方。在人们沉醉
于美式文化时，席勒站出来指出这是由政府、军方或资本操控的宣传机器，至少提供了
看待问题的可供替代的选择，而且也是有根有据的。苏格拉底能影响无数后代人靠的是
以原始形式进行的传播；洋基文化的全球扩散同理，只不过方式较现代罢了。以强大的
软实力建立起来的霸权要比枪杆子里出的政权牢固得多。

-----------------------------
原著1968年写的，92年做了修订。50年前对美国资本主义和文化帝国主义的分析十分
有前瞻性，这几十年来美帝国对全球的文化和意识形态输出完全印证了他的分析。当年
分析用的例子虽然已经陈旧了，但是得出的论断我们现在随手都能把FB



,TW的例子放进去，依然成立。

-----------------------------
很好读，思维还是有些简单化了，把美国以外看得太单纯太被动，把美帝看得太铁板一
块

-----------------------------
补mark

-----------------------------
有点过时了，没太大意思

-----------------------------
美国的军事和工业联合体在整个传播体系中发挥着决定性作用；传播手段服务于美帝国
的世界霸权，年轻的美帝国之所以如此成熟是因为其背后有经济学和电子学的联合支撑
；美国通过电视节目和电影等文化产品的出口实现了全球电子入侵；这给第三世界国家
带来了消费主义的陷阱和发展的困境，对这种个人消费需求的刺激使得传播内容“令人
痛心地”远离集体的发展计划。

-----------------------------
隔了那么久再来读批判学派的书有点读不下去。里面涉及到的传播学的理论不多，主要
从政治、经济、资本、技术等角度来思考论证。

-----------------------------
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书评

在赫伯特·I.席勒（1919－2000）去世六年之后，我们终于看到了其代表作《大众传播
和美利坚帝国》在大陆的汉译本。此书在传播学领域无疑具有划时代的意义，不仅在于
其高扬的政治经济批判主义大旗，更在于其率先提出了“文化帝国主义”这一命题并成
为此后“文化帝国主义”批...  

-----------------------------
信息的传播是顺应时代需求而出现的产物，美国作为当今世界最先发达起来的国家之一
，其信息传播的需求自然会随着一些客观因素而出现。最先出现的是广播，其次是电视
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。广播在出现之初和制造业的发展也有很大的联系，后来随着当时世界格局形势的变化
，广播也带有军事意味，作为军...  

-----------------------------
全球传播伦理要求新闻媒介对全球范围内的受众负责，呼吁在跨国新闻报道中，通过不
同伦理的观念的碰撞与融合，在平等、自由、互惠、互爱、互谅、和平、美善的基础上
，建立起一种具有全球视野的、能达成全球共识的普世性新闻伦理范式。美国伊利诺伊
大学香槟分校传媒学院教授克利...  

-----------------------------
评价“较差”的原因是内容上觉得还行，但翻译真的是一言难尽啊，我读的时候眼睛扫
过去那翻译不通顺的基本跟没看一样，只能读着看才勉强集中注意力。读到一半想弃掉
，但因为老师推荐勉强读下去，但真的是。。。略失望。
不知道是出版删减掉一部分还是现在保留的...  

-----------------------------
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