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程序员的思维修炼

产品

评论

现在看这本书可能有些稍微过时，但是就现实来看，也是很好的检验作者当初预判是否
正确的时候，在一定程度上，它也仍然具有一定的借鉴性和参考性。很高兴的是，通过
和周遭生活的对比，我发现，书中所说的东西已经变成了一部分现实或正在变成，说明
了作者的眼光和前瞻性。如果例子能更深刻一点，分析能更独到清晰一点就更好了，总
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而言之，还算值得一读

-----------------------------
虽然有些案例已过时，但关于手机的特性和移动互联网的商机总结的都挺好，很受启发
。PS：第3章关于菜谱网的部分很值得下厨房参考。 @uitony

-----------------------------
2013年出版的书，不少预计已成过去，移动互联网时代就是——快速变化！

-----------------------------
9.15
分析当前日本一些企业在移动互联时代所实施的商务战略。并结合战略描述了互联时代
的新特性！更多的是普知和对已有情况的分析。9.15

-----------------------------
日本在移动互联方面的成功经验值得借鉴。

-----------------------------
浅层的数据和案例分析，让读者对“手机时代让商品和服务更加个性化、微型化和适时
化”有了强烈的感知。

-----------------------------
一般

-----------------------------
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书评

这本书主要围绕“手机”进行展开，对在日本利用手机开创的新的比较成功的商业模式
进行了分析和总结。对于手机作者总结其五大特性： 1.本人性； 2.经常性； 3.定位性；
4.网络性； 5.向现实的扩展性。 并根据这五大特性提出了手机时代的五大商机：
1.个性可视化； 2.个性需求的...  
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