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这是一部可以躺在床上轻松阅读的品牌专业著作：

1、该书属于原创理论著作，作者根据10多年的品牌实践和研究，创建了一套6C定位理
论与方法体系，从顾客定位、品类定位、格调定位、溢价定位、个性定位和核心定位6
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个维度，全面论述了品牌战略、品牌构建和价值塑造的方法。

2、书中开发了数十种实战性品牌工具模型，如品牌价值CAPE模型，顾客体验MEC模型
，品牌构建PSA模型，品牌族群模型，格调定位矩阵，溢价定位矩阵，等等。品牌界人
士素来抱怨工具模型缺乏，因此本书有较高实用价值。

3、该书从商业发展的角度，全景式阐述了品牌起源、演变历程，揭示了品牌成长发展
的规律。

4、该书从品、牌、客三个维度，对品牌的本质和定义做了创新性、颠覆性论述，提出
广义品牌SIC模型。

5、对品牌价值和顾客体验做了科学论述，提出系统性提升顾客体验、塑造品牌价值的
方法。

此外，本书第九章精辟论述了集团品牌战略管控5大模块、12项任务和品牌危机公关3
道防线。这些均建立在作者丰富的实践经验之上，颇具创新性。

该书采用通俗生动的手法，可读性极强，非品牌专业人士也可愉快通读。

作者介绍: 

湛广，1978年生，复旦大学管理硕士，品牌6C理论创始人，资深企业管理顾问与职业
经理人，拥有10年以上品牌运作经验，先后任职或服务过多家大型企业如中国南方航空
、上海医药集团、香港雅芳婷集团等，并为航空、医药、服装、家纺、化妆品、电子商
务、特许经营等领域的企业提供管理咨询服务，亲自主持过10多个大型品牌建设项目，
累计为各行业的企业管理人员做过300多场培训与讲座。多年来坚持边实战边研究，在
经管类期刊上发表研究论文20余篇；曾担任《香港商报》、《香港文汇报》、《深圳特
区报》、《深圳商报》、《南方都市报》等多家媒体的特约撰稿人。
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标签

品牌管理

品牌6C定位

品牌价值

营销

品牌学

市场营销

品牌定位

品牌源动力

评论

生动有趣，有思想，有观点

-----------------------------
内容很好看，读起来不枯燥，有独立观点

-----------------------------
有观点的书，有收获

-----------------------------
好厚的书！



-----------------------------
独特新颖

-----------------------------
有亮点的书

-----------------------------
耐读！

-----------------------------
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书评

这本书有看点，原来品牌管理著作也可以写得如此生动有趣，哈哈~
此外，有几点值得一提，一是作者有自己的原创理论和方法体系，绝不是一本人云亦云
的书。 二是书中有很多原创的实用工具模型，对专业人士有帮助。
三是6C定位理论是第一看到，觉得很有价值。 网上还不能下单？我在...  

-----------------------------
品牌类的著作一般都很抽象，不过这本书挺形象的，很生动的。最大的收获是6C定位
理论，以前没见过，这的确是作者原创的。包括顾客定位、品类定位、格调定位、溢价
定位、个性定位和核心定位6个维度，仔细研读，这个模型很实用。
此外，顾客体验MEC模型也总结很到位，与我的工作心...  

-----------------------------
大约两年前吧，我们公司请了湛广老师来讲课，当时印象比较深刻。这次偶然看到湛老
师的书，就买了，读完果然没让我失望。
首先，书中保留了湛老师讲课的风格，风趣幽默，图文并茂，各种故事，信手捏来，读
起来很轻松愉快。第二，书中的6C定位理论，属于理论创新和方法创新，对我...  

-----------------------------
公司买的书，我们部门要求大家都读，没办法，只能耐着性子读完了。内容太多了，不
知道从何说起……整体上感觉不错，文字很生动，读起来不枯燥，虽然很厚，但是结构
很清晰，很有条理。
作者自称有10多年的品牌运作经验，书中的确有自己的独特见解，有原创的理论体系。
第一章就像...  
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-----------------------------
做品牌也有些年头了，自以为对品牌的本质了解很透彻。如今读了这本书，却发现作者
对品牌的理解更加深彻，读来很受启发。
书中详细论述了品牌的起源问题，根据BRAND这个词的含义变化史，梳理出品牌概念
的发展史三个阶段：烙印——商标——品牌，再从品、牌、客三个维度，给出了...  

-----------------------------
接地气的品牌专著
花了一周时间读完《品牌源动力》，发现其中有四大看点值得一提：
1）系统性。该书展示了“品牌战略——品牌价值定位——品牌系统塑造——企业品牌管
控”的企业品牌构建全景视图，难能可贵，不论是企业的品牌实操者还是第三方的品牌
咨询服务机构都...  

-----------------------------
这本书视角很独特，思维方式也与众不同。在作者看来，品牌原来不仅仅属于商业工具
，而是跟社会与人文息息相关的。品牌的原理并不是高深莫测，作者将生活、社会、历
史、商业等案例信手捏来，就将品牌的道理很形象地说清楚了。可读性很强。不过内容
太庞杂了，要精简一点就更好了。  

-----------------------------
上周在书店看到这本书，拿在手里很沉的厚部头。老实说，我不喜欢读那种厚书，不过
这本书稍微翻了一下，几次犹豫，还是买了。这几天也大致翻了一遍，感觉还可以，内
容很丰富，有大量的插图和图表，精细实用。文字很生动，读起来一点儿也不枯燥。
关键问题是，这本书有自己原创的...  

-----------------------------
非常给力的品牌专著！内容很丰富，结构和逻辑也很清晰，有严谨的理论和方法体系。
第一次读到品牌6C定位理论，从顾客定位、品类定位、格调定位、溢价定位、个性定
位和核心定位6个维度，全面解决品牌战略定位和品牌构建的问题，读起来有茅塞顿开
的感觉。做品牌的人太需要这个...  

-----------------------------
老实说，写得太长了，420多页！须知，这个浮躁的时代，人们最缺的就是耐心。
不过，整体来看，这本书还是比较耐读的，大量的插图，大量的工具模型，图文并茂，
内容充实，观点独特，排版也别具一格，读起来并不枯燥。
做品牌的人，还是可以从中学到不少东西的，例如SIC模型，CAP...  

-----------------------------
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