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世界级营销专家尼尔马利亚•库马尔、扬-本尼迪克特•斯廷坎普为新兴市场品牌在国
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际市场成功发展开发了一个高效方案。《品牌突围》介绍了八种战略
，其中包括亚洲龟路线、B2B到B2C路线、品牌收购路线、文化资源路线。这些路线可
以帮助新兴市场企业从国内领先企业发展为全球成功品牌。

针对每一种战略路线，库马尔和斯廷坎普都认真分析了其高效的实施方式，仔细发现企
业可能需要面对的问题，以及解决这些问题的方式。通过来自世界范围的大量案例，如
HTC、塔塔汽车、三星、联想、珠江钢琴、Havaianas、科罗娜，两位作者证明，他们
提出的战略和背后的战略性品牌打造理念已经被广为接受和使用。

《品牌突围》不仅是新兴市场品牌的一个具有启示意义的实用指引，而且对于那些不应
忽视这些积极进取的国际企业的西方公司而言，也是一部非常值得一读的重要作品。通
过深入理解这些战略和成功因素，西方企业可以针对这一新出现的商业形势筹划自己的
反制战略。

《品牌突围》内容翔实、案例丰富，为目标读者提供了帮助其品牌最终走向世界的知识
和技巧。

作者介绍: 

尼尔马利亚•库马尔现为伦敦商学院营销学教授，兼任该学院阿迪亚波拉印度中心（A
ditya Birla India
Centre）主任。作为世界领先的战略和营销领域的思想者，他执教于哈佛商学院、瑞士
洛桑国际管理学院（IMD）和美国西北大学。2010年，尼尔马利亚被speaking.com评选
为世界五大顶级营销演讲人之一。《经济时报》将他列为第六“印度全球思想领袖”。
《经济学人》在封面故事《新管理大师》中称尼尔马利亚是“冉冉升起的超级明星”。
2011年，尼尔马利亚被列为“全球50位管理大师”之一，获得了评委会颁发的“全球
村奖”。

扬-本尼迪克特•斯廷坎普是北卡罗莱纳大学肯南弗拉格勒商学院营销和营销领域的卓
越教授和艾玛克（AiMark）的执行董事。作为一个荷兰人，他在世界各大洲授课、提供
咨询服务、举办管理研讨会。扬-本尼迪克特持有荣誉博士学位和来自荷兰皇家科学院
、欧洲营销学院等机构授予的众多终生成就荣誉。他被评为过去的十年里最具影响力的
营销学者。他是一位声誉卓著的品牌战略咨询师，他的文章经常被《哈佛评论》《华尔
街日报》《金融时报》《经济学人》《纽约时报》等刊物刊登在重要版面。
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总体归纳的8条战略路线还是不错的，新新市场进入发达国家市场价的8条路线。
不过不足是没有将每一条路线进行深入分析，只是归纳后，列举了一些案例来证明，有
点可惜了。
另外，书中提到的美国、德国、日本、韩国都曾经历了从制造到创造的转变，结合历史
来看，中国也正在经历这样的事情。

-----------------------------
13年的书到现在，没突围反而国进民退了

-----------------------------
中国的国家形象在113个国家里排99...... 有点惊讶，不知道现在排名进步了多少。
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书评

中欧国际工商学院（CEIBS,CHINA EUROPE INTERNATIONAL BUSINESS
SCHOOL)是一所由中国政府与欧洲联盟共同创办、国务院学位委员会认可、专门培养
国际化高级管理人才的非赢利性中外合作高等学府——亚洲国际化程度最高的商学院、
中国大陆MBA及EMBA课程的开创者。 中欧经管图书是由...  

-----------------------------
《金融时报》（Financial Times）
该书依托其简要的论述和出色的案例研究，对于所有关注品牌形成和认知变化的人来说
，这都是一本值得一读的好书。 《经济学人》（The Economist）
这些话如果让那些伟大的西方品牌看到的话，他们会紧张得发抖。 上海家化总经理
王茁 在西方，...  

-----------------------------
品牌突围 新兴市场品牌怎样走向全球
作者：尼尔马利亚•库马尔、扬-本尼迪克特·斯廷坎普
纽约帕格雷夫麦克米兰出版社（Palgrave Macmillan）出版，定价16.99欧元/28美元
如果不是生活在一个可以否认“产品特征”这一概念的社会，那你肯定是一个品牌的崇
尚者。你可能自己没...  

-----------------------------
西方品牌正面临发展中国家品牌的“围攻” 2013年6月22日|来自印刷版
在过去的20年里，世界经济格局经历了一个大规模的调整，新兴世界掌握了显著的经济
实力。但是，迄今为止，品牌实力的格局还没有出现相应的调整。《财富》杂志2012
年根据年销售收入列出的全球500强榜单里，中...  
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