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在这一书中，作者廖恒创新的提出了“引爆关注”理论。即任何网络营销，都要首先“
引爆关注”，而不是直接从营销目的出发，因为“没有关注，就没有一切”。基于这一
理论，从网络公关、网络广告和网络整合营销这三个方面展开，讲述了如何一步步在实
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战中真正引爆关注。

本书是网络营销绝对的实战再现，揭秘了很多一线“内幕”。读本书，就仿佛亲临网络
营销一线，不管是大型网络营销项目的整体策划，还是具体的执行细节，比如如何让编
辑开心上稿等等，本书都一一呈现。在一个个鲜活的实战案例中，让你轻松掌握种种网
络营销技能，并无比熟练的立刻“复制”到自己的工作中。

考虑到行业飞速发展的现实，本书还为大家分享了持续提升网络营销技能的方法，非常
适合网络营销从业者以及有意从事这一行的朋友。

作者介绍: 

廖恒，新生代网络营销人。7年营销与媒体从业经验，目前在联想手机从事网络推广工
作，百个网络营销项目实战历练，并创下单款手机1分钟热销1万台的行业奇迹，两年横
扫长城奖、艾菲奖等14项顶级营销大奖。曾供职于搜狐网新闻中心，担任过《环球时报
》特约记者，一线的媒体从业经验使其对媒体的理解更为深刻，在营销过程中对媒体的
运用也更加娴熟。
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一、首先，最优质的内容是第一道保险锁
二、其次，辅助的内容为保险锁加固
2.2 这样生产内容最有效——主动制造，引发自传播
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3.4.5 插播式广告：强迫观看效果佳，但易引厌烦
3.4.6 富媒体广告：视听组合拳，效果更佳
3.4.7 精准广告：弹无虚发不浪费
3.5 广告素材：要知道什么是好的
3.5.1 扩大曝光类：先满足吸引，再搞定点击
3.5.2 刺激购买类：要让人瞬间产生购买冲动
3.5.3 创意，检测，再创意，再检测
3.6 评估与优化广告效果的妙方
3.6.1 核心数据评估法
3.6.2 核心数据优化体系
一、媒体以及点位分析优化
二、广告素材分析优化
第4章 网络整合营销—把握最简单的法则
4.1 借势营销，让自己变主角是高水准
4.1.1 什么是借势营销
4.1.2 借势营销的好处与缺陷
一、好处：效果好，花钱少
二、缺陷：易被牵连，效果不持久
4.1.3 如何借势营销
4.2 造势营销，抓住人性的本质
4.2.1 什么是造势营销
4.2.2 造势营销的特点
4.2.3 如何造势营销
一、基于网络平台，线上线下联动
二、“情”，永远是最有生命力的切入点
三、赋予精神力量，将产生神奇魔力
四、制造悬念，揪住那颗心
五、免费，白捡的大家都想要
六、利用逆反心理，反其道而行之
七、趣味，百试不爽的营销出发点
八、以小博大，小热点铸成大影响
第5章 记住三点，你将快速成为优秀的网络营销人



5.1 兴趣：请深深热爱，否则趁早离开
5.2 学习：请不断学习，否则被淘汰
5.2.1 怎么学：阅读、分析、交流
5.2.2 学什么：深度与广度结合
5.3 融入：请活在网络世界里，你将如鱼得水
5.3.1 去追踪
5.3.2 去使用
5.3.3 去发现
· · · · · · (收起) 
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借于上图，内容还不错，封面实在是太搓。刚好我现在的行业与网络营销有点关联，从
中还是能看到一点东西的～
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-----------------------------
这本书是给没有什么广告及营销知识的人的，只有最后一点讲学习的方法那块对于我有
用呢

-----------------------------
还蛮实用的，有不少案例

-----------------------------
仔细思考引爆关注的方式，明确每一阶段的目的。

-----------------------------
书中的实战技能的确让人受益匪浅，一开始对引爆关注的理论没有特别的触动，直到最
近看到“巴西土豪埋宾利陪葬”的案例，才发现这简直就是引爆关注理论的标准版：开
始必须要引爆大家的关注，巴西的这个富翁就用埋宾利先引爆关注，把媒体都吸引过来
，然后再来个呼吁捐献器官的营销，“没有关注，就没有一切”这对营销人来说，是太
重要的一句话了。

-----------------------------
业界的干货

-----------------------------
最近几年看过很多关于网络营销的书，大多数是只是在理论上，没有一些实战的案例。
有案例的也是一些老掉牙的，
而这本书从网络公关、网络广告和网络整合营销这三个方面展开，有非常系统的理论和
最新的经典案例，特别列举了大量自媒体中的最新案例，从“微”（博）到“大”（门
户），从“软”（文）到“硬”（广）非常系统的讲解，表述清晰易懂，讲述了在新媒
体时代如何去利用新媒体为自己一步步在实战中真正引爆关注。
特别推荐想企业的企划人员和广告从业人员推荐，如果你的工作业务中遇到什么困难，
可以看看此书可以为您解决问题。

-----------------------------
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书评

刚看到有人评论说“巴西土豪埋宾利陪葬”的新闻是经典的网络营销理论“引爆关注”
模板，确实，先以宾利陪葬引发媒体关注报道，事件进行到高潮阶段突然抛出比宾利更

http://www.allinfo.top/jjdd


昂贵的时人体器官的概念，并倡导捐赠，先不说这真是公益行为还是某医院的策略手段
，最先值得认可的是它是...  

-----------------------------
作者提的“引爆关注”这个理论确实是一切的基础，“任何网络营销，都要首先引爆关
注，而不是直接从目的出发。因为没有关注，就没有一切”。
这么一说，这个道理大家都懂，但实际操作时却没那么简单，大家常常是要曝光，就拼
命求编辑上稿，这个思路是错的，因为公关稿上了也没...  

-----------------------------
“引爆关注”是一本很不错的网络营销书籍，我看了两遍，书本里介绍的各种网络营销
的方法都是通过结合实例来讲的，生动有趣，不像其他网络营销的书籍，在介绍一些原
理时，都是一味的描述，看了觉得枯燥无味，还记不住讲了些什么，而“引爆关注”就
不大不相同，我看了之后推荐个...  

-----------------------------
这书写得真的没的说，我自己是做产品经理的，看完以后很受启发。
书里很多内容我看完以后都可以直接用到自己的产品营销上，不错。
《引爆关注》这种总体来说还是很有用的。
就是纸有点差，没手感，希望出版社能用好点的纸印刷这本书。
我这个3颗星是冲着出版社打的，别喷。  

-----------------------------
“引爆关注”对于我这种新入门想要了解网络营销的人群来说是一个不错的选择。书中
就什么是网络营销，如何做好网络营销，网络营销的方式做出了详尽的阐述，让我对网
络营销有了一个系统而全面的了解；除了理论上的阐述，书中还一一列举不少的成功网
络营销的案例，这些案例都...  

-----------------------------
大概看了一下，确实总结的挺好挺全面的，给新手或者入行几年的人看还是非常合适的
。做总监的可以给团队小孩一人一本，免得费事做培训ppt了。
做为老人来说，最大的认同点还是在于，最后一个章节，“如何快速成长为一名优秀的
网络营销人”，营销行业发展迅速，必须要”热爱工作...  

-----------------------------
入行一年我已经不止10次听见同事说后悔进入这个行业了,说实话当时还是作为一名新
人的我表示压力很大- - ,
一开始还不明白为什么大家如此心力憔悴,后来经过几个项目的"洗礼"我真的领悟到了...
网络营销作为日益趋于主力的新兴推广方式，真的涉及太多资源，而且要求你必须做好
随时...  



-----------------------------

-----------------------------
书一拿到手基本是一口气读完的。因为自己本身就做网络营销，因此平时很关注营销类
书籍，也一直在寻找实用的书籍进行指导学习。而看过这么多营销书，我还是觉得这本
书最适合系统学习营销知识。没有晦涩难懂的专业术语讲述，只有实实在在可操作可复
制的营销经验。 这本《引爆关注...  

-----------------------------
虽然书中讲到的各种网络营销技能非常非常实用，但我个人更喜欢这本书最后一章，就
是“如何快速成长为一名优秀的网络营销人”，作者强调了一个观点，营销行业发展太
快了，所以，光学这本书上的内容是不够的，所以作者分享了“兴趣，学习，融入”的
这个供大家自己不断提高的方法...  
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