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微博，不只是一种生活方式，更是一种生活态度；

用户，不只是信息的接收者，更是信息的发布者；

企业，不只是产品的供应方，更是客户的贴心人；

指尖上的微博——为您深入解读微时代下的企业营销
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评论

工作任务，不得不看的一些，太一般的书。目录很奇怪，是各种对联，不伦不类。但是
内容反而比那本微博实战技巧更有意思。

-----------------------------
在“道”上没有创新的地方，与市面上的其他书籍差异不大，但是在“术”上还是相当
详细，对于新浪微博研究的比较透彻，具体的营销技巧和细节内容还是有可取之处，可
快速阅读，摘取其中有用之处。
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无用之书
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