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本书在介绍了在线视频媒体、移动端视频媒体和电视的基础上，大量运用最新的行业发
展数据和实际案例，最终提出了不同视频载体的跨屏优化路线图以及跨屏的投放优化策
略。此书首次对移动端视频媒体的发展和传播价值进行了较为深入的探讨，引领了视频
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媒体整合传播的发展方向，也为媒介广告行业提供了更多的理论参考。

媒体评论：

在当下媒体热炒“大视频”、“大数据”概念的语境下，我们既要对这些概念做出理论
回应，同时也要对业界的多屏融合、跨屏传播实践进行更理性的思考和策略指导。本书
就是这种回应和思考的结合。

—— 黄升民 中国传媒大学广告学院院长教授、博士生导师

大视频媒体时代，传播策略需要更多的探索与实践，但更需要理论的顶层设计，《跨屏
传播策略研究》一书根植于实践的土壤，为跨屏整合传播提供了优化路线图。

—— 何文晔 博睿传播中国区首席执行官

如何优化电视与网络视频的投资分配，如何对多屏整合投放效果进行更科学的评估，是
一直以来困扰着广告主和广告代理公司的难题，《跨屏传播策略研究》一书为解决这类
难题提供了切实可行的钥匙。

—— 陈燕昭 三星电子资深媒介经理

《跨屏传播策略研究》一书基于翔实的研究数据和案例，对跨屏传播的需求与意义、挑
战与方向、策略与评估方法等进行了专业的论述，是一本不可多得的新书、好书。

—— 黄喆 联合利华大中华区数字媒介总监
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作为研究可以看，但现在看内容有点老了

-----------------------------
此书由浅入深，解释了电视+互联网的新广告传播方式，适合扫盲！

-----------------------------
最近在啃的书，工作原因而得，存放了有一两年了吧，一本自己当年绝对不会买的书，
没想到最近竟然开始有点看得下去了
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