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本书作者是新浪微博的早期团队成员，参与了微博这个中国最大的社会化媒体平台的创
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立，看着微博一步步地发展壮大；在离开新浪微博，投身社会化媒体创业之际，作者将
自己对社会化媒体的感悟凝结成了此书。

作者介绍: 

丁正洪
政务微博运营专家、新浪微博金牌讲师。在新浪负责全国政务微博的培训和运营工作，
微博昵称
@围脖老丁，熟知微博运营事务并深度了解社会化媒体运营机制，对微博舆情应对有丰
富经验，在业界被称为新浪微博的首席布道师。现任云相科技首席运营官。
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评论

缺乏必要的干货 全书一半的篇幅都在卖弄沉郁的哲学小故事 煽情
对于微博运营或者是如何在社会化时代的生存谈的过少 略文不对题 案例都比较旧 【另
作者13年4月离开微博 微博14年4月上市 可见 有的时候做互联网
熬得住跟insight一样重要

-----------------------------
看不懂……

-----------------------------
#恒阅#
赠书，说实话，不咋地。作者的功力写博客做培训可能可以，出一本标题看起来这么理
论的书则有不足。唯一亮点在于关于社交媒体上的信息以时间而非空间分布的论述。

-----------------------------
3.8星。对微博这种社会化交流新媒体，作者给出了自己总结的10个特点，网络上称之
为“丁10条”，本书就是丁10条的拓展。值得一看，可以拓展思维和眼界。

-----------------------------
秒杀科技男写作界众多高手的作品。微博微信人人网豆瓣贴吧开心网这些社会化媒体，
其实是大同小异的，弄懂社会化媒体的内在逻辑，把握十大定律，一本就够。另外，妙
的是这书在理性思维之上浓浓的人文味道，令阅读如坐春风。

-----------------------------
买错书了……水。

-----------------------------



书中讲了关于微博十个观点，让人从另一个侧面认识微博。PS:这书出晚了，因为微博
不如当年了，若写微信肯定会受欢迎。

-----------------------------
将一篇文章的内容扩充为一本书，干货实在太少了。价格相对就非常坑爹。尤其对于有
些基础的人来说，基本上只看看目录就行了。唉~感觉好坑！！

-----------------------------
不知道为什么，感觉有些煽情

-----------------------------
烂。

-----------------------------
失望

-----------------------------
一本无聊的书

-----------------------------
一般般，粗浅啊 简单的介绍，我觉得我写都会比作者有趣

-----------------------------
主要讲的新浪微博。

-----------------------------
浪费了一下午加一晚上时间，外加一杯咖啡钱！

-----------------------------
框架书，过于简单。

-----------------------------
通篇口吻幽默平实，感觉是从多年的对政府媒体的培训中总结出来的：如何向没用过微
博的人解释清楚什么是微博，使用它你能得到什么，比喻都非常好。但是已了解微博的



人看起来就水分略多。

-----------------------------
我们改变了微博，还是微博改变了我们，这本书可以告诉答案。不过美足不足的是，作
者的着眼点还是放在了微博上，让人觉得“微博=社会化媒体”了，其实不然。关于社
会化媒体的理论，还是推荐《人人时代》（原名《世界是湿的》）

-----------------------------
我对它期望太高了，通篇大白话，没觉出什么深度

-----------------------------
常常用出版社来选这本书是否值得读，但不知为何，最近选很多“中信出版社”的书，
都好像有些失望，好像以后再也不能那般坚定滴看到“中信出版”的就觉得一定值得一
读。抑或是我读书的时间不对？书是2014年出的，那时的微博与现在微博的玩法，状
态当然会有很多不同……是一本微博初期发起人的写微博“初起时”的书，里面有些有
趣的比喻和段子，但总体来说，不是太好。
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书评

中信出版社的出品印刷质量越来越高，包装也越来越精良，制作越来越精美。
这本书也是新浪围脖的广告宣传了，整本书借用社会化媒体这个概念通篇介绍了围脖的
前世今生，给如何将社会上的人们之间通过“围脖化”进行信息化处理，彼此发生“关
系”，从而形成了新的生态。 一时...  

-----------------------------
因为准备运营一个APP所以读的这本书，看完一直没有整理书评，正好今天停网，就整
理出来了。先说为什么扣一星，就是这书里给新浪微博做广告的地方太多了，所以扣一
星。
首先说这本书还是挺客观的，作者开篇自序里面写书的介绍用了“在特定尺度下”社会
化媒体生命空间有其独有的...  
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