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最新研发全球首个电商战略操作模型——新4C电商战略模型

C1：新部落战略

C2：大数据传播战略

C3：O2O一体化竞争战略

C4：C2B瞬联聚合，核心能力战略 电商颠覆传统产业的4个观念
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1、手媒体是一场商业革命；

2、有一种力量叫秒杀；

3、从微博学社会学；

4、注意，互联网是领袖营销； 电商战略六大思维

六思六戒：电商思维48字真经

电商8字方针：水平思维，垂直为戒

电商16字原理一：时间思维，空间为戒

电商16字原理二：部落思维，个人为戒

电商24字行动一：客户思维，技术为戒

电商24字行动二：试错思维，怕错为戒

电商24字行动三：资本思维，规模为戒
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思维
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商业

经济学

互联网

新经济

姜汝祥

评论

我居然买了这本书。

-----------------------------
里面那字体太大 实在不想看了

-----------------------------
垃圾中的垃圾

-----------------------------
姜博士的大作，还是不少新观点，但是有些啰嗦，反复就讲几个观点，其实一篇文章足
够，有点凑数的感觉。



-----------------------------
营销鸡汤

-----------------------------
官方公告：同学们，现在电商风云变幻，淘宝机制三天一小变，五天一大变，淘宝卖家
举步为艰，因此老师这边建了一个淘宝天猫交流学习群，老师们会进行诊断店铺，疑题
解答，发放运营实战资料，只有相互交流借鉴，才能跟上电商变化的步伐，共同进步。
这边可添加Q群：656299652【免费领取最全运营干货资料】

-----------------------------
13年就读到了 当年还是个小白 内容还是很开眼界的 现在看内容并没有上升到理论水平
基本是经济快评 作者后来还做了关于社群经济的试验 出了APP
如今料想也坟头绿草荧荧了吧 对于当年的我 是有帮助的

-----------------------------
过期了

-----------------------------
内容还不错，但是没有培训课程好

-----------------------------
电商战略_下载链接1_

书评

打分的时候，在给三星还是四星之间有些犹豫。三星是因为读下来感觉逻辑有点乱，一
来全书各章节好像跟博客文章一样，没有太明显的条理，二来作者提出的每一个论点都
很鲜明，但缺乏有逻辑性的系统论证过程，不知道是不是由于姜博士是搞咨询事业的缘
故。四星是为了姜博士所提出的...  
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