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移动互联网以摧枯拉朽之势席卷全球，移动营销也以疾风暴雨般冲击品牌和营销业界。
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《实战第三屏：移动营销实务十讲》继2012年《决战第三屏》讲述移动营销的概念、
趋势之后，在国内第一次就移动营销的实务、实操进行了详尽阐述，也代表国内移动营
销实践的最新、最高水平尝试。有认知、有模式、有经验、有案例，的确是一本填补互
动营销业界空白之作。

所有的企业主、公司营销高管、品牌和市场团队、4A和移动营销服务机构从业者、营
销与广告研究人员和教学机构师生，不能不读。

作者介绍: 

黄维，国内最主要的移动营销服务商巨流无线的创始人、董事长。在手机媒体运营和移
动营销领域具备专业服务和管理经验；此前担任过国内用户规模、收入规模最大的手机
媒体中移动12580生活播报总编辑；参与创办主流都市日报《新闻晨报》、创办财经日
报《每日经济新闻》、创办生活方式杂志集团魔山传播。

杨海涛，巨流无线快消业务群总监。一直为可口可乐，百事可乐、联合利华，通用磨坊
提供有针对性的移动营销全案服务。此前，曾在尚禾互动娱乐，美通无线等公司服务14
年。

罗晶，巨流无线运营总监。多年品牌广告主全面移动营销运营服务经验，同时进行多客
户、多项目移动营销服务的管理。曾任职激动无线、美通无线。

应花，巨流无线快消业务群运营总监。负责可口可乐、联合利华等大型快消品牌移动营
销全案服务与运营
曾任职掌上灵通等移动增值业务公司，有移动全链条服务的多年经验。

李婉，巨流无线
汽车业务群运营总监。负责上海通用、克莱斯勒、斯巴鲁等汽车客户全面服务，是汽车
移动营销量化运营的主要操作者。中国传媒大学毕业。
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营销

移动互联网

互联网

广告

商业

2014

科技/互联网/商业

经济

评论

最近比较关注这方面的内容。这本书不容易读，但确实传递了不少实战经验，干货也很
多。普通读者未必感兴趣，专业内的人一定要看看。

-----------------------------
无干货，无惊喜。

-----------------------------
干货不少，可以看出出自执行团队之手而非泛泛的理论派，可惜书内的图标制作太过粗
糙，就是简单截图而已，影响了书的质量和阅读感受。

-----------------------------
评判媒体的三条铁律，即“规模大不大，影响强不强，成本低不低”。规模大不大指的
是用户覆盖，影响强不强指的是用户互动和用户行动，而成本低不低指的是媒体价格换
算到单个用户互动或行动的价格。
本书很适合负责移动营销的各位仔细阅读，书中给出的例子都是实打实的，从中或者可



以得出一些适合自己产品的营销思路。

-----------------------------
像是在现在还有人分享电脑屏保的感动，移动营销已经是史前的事情了。12年我还在抵
抗下载使用微信，而作者已经预感到它的世界的来临，这可能就是区别。

-----------------------------
一般吧，没有特别亮点的。

-----------------------------
没惊喜，没干货，没深度。这货也能8.2分。被分数骗了

-----------------------------
我想这本书干货，很不错。特别是微信的讲解，让我能活学活用，还引发了新的创意。
详见读书笔记

-----------------------------
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书评

很多人将刚刚过去的2013年称为移动互联网营销元年，因为从去年开始，许多企业都
在移动互联网领域投入了重金做广告。但如果要说怎样才能玩转移动互联网营销，恐怕
没有几个人能说得清楚。
2013年对于我来说是比较悲催的一年。毕竟是学经济的，所以在移动APP开始普及的时
候，我就...  

-----------------------------
在原来呆的公司里也接触过微博、网站、微信运营。那时每天都是要愁微博稿和微信稿
，要愁网站里面的搭建和论坛管理。特别是发稿的时候，就跟打仗一样。新的创业公司
、同事们都是各行各业过来的新手，大家都是摸索着前进。做微博和网站转发量上不去
，后台点击量统计也是时好...  

-----------------------------
作为一名社交媒体营销行业分析师，我本人对于移动营销的发展和雄起异常关注，客户
也经常咨询我应该如何在移动领域开展营销并且获利。我想业内已经有一定数量的人才
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涌向这个新领域，未来风投也会更多的涌向这个领域。即使是普通人业已感受到移动互
联网给生活和工作影响和改变。...  

-----------------------------
网友们戏称，世界上最遥远的距离不是生与死，而是我在你身边，你却在玩手机。曾经
看过一个热门微博说，两人去饭店吃饭，点好菜后，女朋友为了拍出好照片发微博和朋
友圈，竟然拍了半个小时，才让男朋友吃饭。可见，人对手机的依赖越来越严重，就如
大多人每天起床的第一件事和睡...  

-----------------------------
移动营销，我们最好要知道的12个事实 —《实战第三屏——移动营销实务十讲》导读
去年我们协助出版了移动营销行业书《决战第三屏》。美国人写的，很全面，挺生动，
也比较容易接受。所以，一本半专业的书，大卖近2万本。搞出版的人，知道这是一个
惊人数字。毕竟不是《盗墓笔记...  

-----------------------------
互联网时代让读书已经变成最奢侈的生活。读本好书，不仅可以帮助你感悟清楚许多事
，而且可以让你的心灵归位。《实战第三屏----移动营销实务十讲》就是能够告诉你方
法，安静心灵的一本好书。推荐给各位，抽点时间看看。
--------中国广告协会互动网络分会秘书长 陈永  

-----------------------------
如果为眼下这个时代画几幅代表性的即景，摇晃的地铁车厢、面无表情或不觉微笑地盯
紧手机屏幕的人群，必定榜上有名。移动互联网催生了生活方式的迭代，其背后是对思
维路径的消解与改变。“在路上”，半个世纪前还是文艺和先锋的表征，如今却成了日
常与琐碎的代名词。移动终端，...  

-----------------------------

-----------------------------
不可否认的是，现在已经是移动营销的时代。
是什么时候开始，智能手机已经悄悄潜入我们的生活，如此理直气壮地占用了我们碎片
化时间，我们甚至都无法忆起，当初没有智能手机的时候是怎样活过来的，就像我们现
在无法想象古代人没有如此便利的生活条件，是怎样活的...  

-----------------------------
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